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1 Die Kampagne STADTRADELN

1.1 Die bundesweite Kampagne STADTRADELN

. ASTADTRADELN ist eine
bild weiterentwickelte Kampagne des Klima-
Bindnis, das grofite Netzwerk von Stadten, Ge-
meinden und Landkreise zum Schutz des Welt-
. klimas, dem rund 1.700 Mitglieder in 20 Landern
Europas angehoéren. Das STADTRADELN dient

zum Klimaschutz sowie zur Radverkehrsforde-

rung und kann von deutschlandweit allen Kom-
munen (i. e. Stadte, Gemeinden, Landkreise, Regionen) an 21 zusammenhéngende Tagen
T frei wahlbar im Zeitraum 1. Mai bis 30. September i durchgefiihrt bzw. eingesetzt werden.
Mit der Kampagne steht den Kommunen eine bewahrte, leicht umzusetzende Mal3Bhahme
zur Verfigung, um mit verhaltnisméafig geringem Aufwand und Mitteln im wichtigen Bereich

Kommunikation/Offentlichkeitsarbeit fiir nachhaltige Mobilitat aktiv(er) zu werden.
Die Ziele

Ziele der Kampagne sind, Birgerlnnen zur Nutzung des Fahrrads im Alltag zu sensibilisie-
ren und die Themen Fahrradnutzung und Radverkehrsplanung verstéarkt in die kommunalen
Parlamente einzubringen. Kommunalpolitikerinnen als die lokalen Entscheider in Sachen
Radverkehrsol | en i m wahrsten Sinne des Wortes

der eigenen Kommune mit dem Rad unterwegs zu sein, und Malinahmen zur Verbesserung
der Verkehrssituation fiir Radfahrerinnen dann anstol3en resp. umsetzen. Mitglieder der
kommunalen Parlamente radeln in Teams mit Blrgerinnen um die Wette. Idealerweise sol-
len sie beim STADTRADELN als Teamkapitaninnen in Erscheinung treten, um in einer Vor-
bildfunktion fir die vermehrte Nutzung des Fahrrades bei ihren Mitblrgerlnnen einzutreten.
Innerhalb von 21 zusammenhangenden Tagen sammeln sie mdglichst viele Fahrradkilo-
meter T beruflich sowie privat. Schulklassen, Vereine, Organisationen, Unternehmen, Bir-

gerlnnen etc. sind ebenfalls eingeladen, eigene Teams zu bilden.

Wahrend der dreiwdchigen Aktionsphase bucht jede/r Radlerin die klimafreundlich zurick-
gelegten Kilometer im Online-Radelkalender, einer internetbasierten Datenbank zur Erfas-
sung der Radkilometer. Die Ergebnisse der Teams sowie Kommunen werden auf den Un-

terseiten der Kommunen sowie bei den Ergebnisibersichten tagesaktuell veréffentlicht, so-

dass Teamvergleiche innerhalb der Kommune als auch bundesweite Vergleiche zwischen

nach Ng

ver star


http://www.klimabuendnis.org/home.html?&L=1
http://www.klimabuendnis.org/home.html?&L=1
http://www.stadtradeln.de/teilnehmer2013.html
http://www.stadtradeln.de/teilnehmer2013.html
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den Kommunen mdglich sind. Leistungen der einzelnen Teilnehmerinnen, mit Ausnahme
der STADTRADLER-STARS, werden nicht 6ffentlich dargestellt.

Das STADTRADELN kann mit verschiedensten MalRnahmen flankiert bzw. beworben wer-
den, um auf die Vorteile nachhaltiger Mobilitat aufmerksam zu machen. Die Durchfiihrung
eines Radel-Aktionstages mit Radtouren, Informationsstanden, Podiumsdiskussionen etc.
bietet beispielsweise die Moglichkeit, mit unterschiedlichen Angeboten Birgerinnen fur das

Radfahren zu sensibilisieren und fur die Radverkehrsférderung zu werben.
Wer gewinnt?

Vor Ort werden die besten Einzelradlerinnen und/oder Teams durch die Kommune pra-
miert; wer bzw. wie ausgezeichnet wird obliegt der teilnehmenden Kommune. Das Klima-
Bundnis zeichnet nach Abschluss des STADTRADELNS deutschlandweit die drei bestplat-

zierten Kommunen in folgenden Kategorien aus:

Das Klima-Blndnis zeichnet nach Abschluss der Aktion deutschlandweit die drei bestplat-
zierten Kommunen in verschiedenen Kategorien aus, um sowohl fur kleine Gemeinden als
auch fur Grol3stadte das STADTRADELN attraktiv zu gestalten:

1 Fahrradaktivstes Kommunalparlament (km pro Parlamentarierln in Abhangigkeit
zur Beteiligungsquote der Parlamentarierinnen)
Fahrradaktivste Kommunen mit den meisten Radkilometern (absolut)
Fahrradaktivste Kommunen mit den meisten Radkilometern pro Einwohnerin
(Durchschnittswert)

1 Sonderkategorie: STADTRADLER-STAR

Um den Fokus auf das reine Kilometersammeln abzuschwéachen, werden 2013
nicht mehr die drei Bestplatzierten mit den meisten Radkilometern ausgezeichnet,
gleichwonhl es eine Auflistung weiterhin geben wird. Vielmehr ist jeder STADTRAD-
LER-STAR ein Gewinner, daher werden unter allen Teilnehmerinnen dieser Son-

derkategorie hochwertige Preisever | ost . fi

[Textquelle: Klima-Bundnis]

1.2 Die Kampagne STADTRADELN in Essen

Im Rahmen der Konzepterste | | ung i n der vorangegangenen

Phase

gieeffizent e Stadti des BMBF hat TRC vrecheschidrtiureldene Mob

ist dabei auch auf die Kampagne STADTRADELN gestol3en. Der Ansatz der Kampagne,


http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/preise.html
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neben der Sensibilisierung von Birgerinnen zur Nutzung des Fahrrads im Alltag auch die
lokalen Politiker in die Kampagne mit einzubeziehen und so die Fahrradnutzung und Rad-
verkehrsplanung verstarkt in die kommunalen Parlamente einzubringen, erschien ein inte-
ressanter Ansatz, der auch in Essen im Rahmen des Projektes Klima-Initiative-Essen aus-
probiert werden sollte.

In Abstimmung mit dem Fahrradbeauftragten der Stadt Essen wurde am 11.5.2012 eine
erste Besprechung im Rathaus einberufen, um die Realisierungsmoglichkeiten einer Teil-
nahme am Wettbewerb auszuloten. Die TRC GmbH sagte bei dieser Besprechung zu, die
Organisation der Essener Teilnahme zu Ubernehmen. Die Klimaagentur der Stadt Essen
sollte dabei unterstitzend mitwirken, insbesondere in den Bereichen Bewerbung der Aktion
bei stadtischen Angestellten und Parlamentariern sowie Verteilung von Printmedien an
stadt. Einrichtungen (Schulen, Bibliotheken, etc.), Einbeziehung der Presseamts fir die Be-
richterstattung in diversen Medien, Organisation von Veranstaltungen (Auftaktveranstal-
tung, Preisverleihung). TRC unterstitzte die Aktivitaten der Klimaagentur und auch umge-
kehrt unterstitzte die Klimaagentur die Arbeiten der TRC GmbH je nach Notwendigkeit. In
der Vorbereitungszeit (ab Juni 2012), dem Aktionszeitraum und der Nachbereitungszeit (bis
zur Preisverleihung am 2.10.2012) fanden ca. im Wochenrhythmus Besprechungen zwi-
schen TRC und der Klimaagentur (und bei Bedarf mit weiteren Projektpartnern und Akteu-
ren (z.B. ADFC)) im Rathaus Essen statt.

Der Ratsbeschluss zur Teilnahme am STADTRADELN erfolgte dann am 27.6.2012.

Die darin gesteckte Ziele lauteten: 700 Teilnehmer, ca. 20 t CO2-Reduktion (ca. 140.000
Radkilometer)

Am 02.09. erfolgte der AStartschussfi auf
schliissel von den 5 STADTRADEL-STARS (das sind Personen, die im 3-wochigen Akti-

onszeitraum komplett auf lhr Auto verzichten) an den OB Ubergeben. Zudem wurde der

dem Bur

Pkw der Familie Lipsius an einen Kran Aaufgehani

gens die Startseite der offiziellen Stadtradeln-Facebook-Seite (www.facebook.com/stadtra-
deln). Auch der WDR berichtete in der Lokalzeit.

Am 22.09.2012 Ubergab Birgermeister Rudolf Jelinek wéhrend eines Zwischenstopps der
Radt oac ht®iNad e | ADFRADE.N-STBRS wieder ihre Autoschliissel. Rund 200
Radler nahmen an der vom ADFC Essen und velocityruhr organisierten Radtour teil. Das
WDR-Fernsehen machte eine Live-Schaltung fir die Lokalzeit. Diese Veranstaltung war

gl eichzeitig di el tAuAnbgsfic hdl euss sSiteardatnrsatdae | n's i

n

Essen


http://www.facebook.com/stadtradeln
http://www.facebook.com/stadtradeln
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Mit der Preisverleihung am 20. Oktober, bei der die besten Essener Teams und Radler

ausgezeichnet und den Hauptgewinnern ihre Preise Uberreicht wurden, fand das STADT-
RADELN in Essen 2012 einen schonen Ausklang.

Die TRC GmbH erstellte einen detaillierten Arbeitsplan, aus dem nachfolgend ein Auszug

aufgefihrt ist. Die wichtigsten Arbeiten und Ergebnisse sind in den nachfolgenden Unter-

kapiteln ndher beschrieben.

0 Projektanbahnung
TRC erklart sich bereit, zusam
mit der Klimaagen(&A)Stadtra-
0.1 1. Besprechung zur Projektan 19 deln zu organisieren, TRC Ube Stadt
' nung Stadtradeln nimmt die Leitung der Kampag
Klimaagentur unterstutzt. TRC
lokale "Koordinationsstel&tien
erstes Aktionszeitfenster-(8.9.
0.2 |Terminfindung "Aktionszeitray 19|28.9.) wurde in KW 23 auf den| Stadt
raun®.9. bis 22.9orverlegt!
03 Erstellung und Einreichung Rz 20 Stadt/KA
vorlage
Klarung anmeldetechnischer 4
0.4 legenheiten/ Kontakt Klimabi 21 TRC
0.5 |Vorschlag fir messbare Ziele| 21 TRC
Ratsbeschluss 23 Stadt Es
sen
1 Organisation & Koordination
Anmeldung der Stadt "Essen”
11 Klimabundnis / Ansprechpartr 23 TRC
Kl&ung von Formalitaten zur 7
1.2 |nahme und Anmeldung 24 TRC
(Teams/Gruppen)
Beschreibung und essenspez
1.2 |sche Anpassung der Spielreg( 27 TRC
Anmeldeformulare, ...
KA erhélt auch die Zugamgd
13 | TeamNutzerverwaltung & Fre| 54/ Koorihatorenrechte, d.h. wenn| Trc
schaltung der Teams Wolter verhindert, kann KA Freg
schaltung etc. Ubernehmen.
1.4 |Organisation von Besprechun l’R;OlJnlterstutzét ()Handts, Proto; KA
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15 27 TRC
schlag)
1.6 |Organisatiohuftaktveranstaltun 32| TRC unterstitzt KA
17 gerg?nlsatlon Begleitveransta 32| KA unterstiitzt TRC
Organisation Abschlussverans ZLV,
1.8 g 1 32| TRC und KA unterstitzen KWI,
tung am 22:2.Nachtradeln
ADFC
: : voraussichtliamder 1. Oktoberw
1.9 |Preisverleihung 31 che (KW 40); TRC unterstutzt KA
2 Werbematerialien und Medie
Erstellung eines ersten Konze Handout zur Besprechung am
2.1.0 TRC
zur Bewerbung 28.06.
Bilder/Bildrechte, Schirmheter (
2.1.1| Entwurf Flyer 28| antwortlich: Klimaagentur), Sp( TRC
ren noch ungeklart
2.1.2| Druck Flyer 32| Auflage (ca. 5000), Kosten kla| TRC
Verteilung, Versand, Ausliefer
Flyer
2.1.3|- Offentliche Einrichtungen| 32|Versand ub&tadt moglich TRC KA
Stadt & Konzern Stadt
- LOIGeber
2 2 1| Plakate 31 Bllderlglldrechte, Sponsoren n TRC
ungeklart
2.2.2| Druck Plakate 32| Auflage ca. 200 TRC
Auslieferung und Aushang Plg
- Offentliche Einrichtungen ) -
2.2.3 Stadt & Konzern Stadt 32| Versad Uber Stadt moglich TRC KA
- LOIGeber
Entwurf Banner fur Veranstalt ) .
2.3.1/gen und Bewerbung z.B. auf | 29 Aufiosung hoch genug fr-41r TRC
Druck?
GrugeRadweg
2.3.2| Druck Banner 31| Kosten ca. 100 EUR TRC
2.3.3 @l:\:;,hang Banner (Erlaubnis e 31| Liste potereller Orte liegt vor. | Stadt/KA
Handzettel (fir die Anbringung
2.4.1| FahrradernXlarung , ob rechtl 29| Nicht erlaubt! KA
erlaubt
2.4.2| Entwurf & Druck Handzettel 31 TRC
243 Verteilung, Anbringung der Hg 36 TRCalle

zettel
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Plazierung Banner und Tease
weiteren Seiten.B. LOGeber

251 EVAG 26 TRC KA

2.5.2| Schaltung auf InfoScreen 32| Schaltung voraussichtlich ab 8 ECA-(I-BRC
Erstellung Logo, Banner und |

2.6.1| bausteine fur Bewerbung 29 TRC
Plazierung Banner und Tease

2.6.2| Seiten StadtdiKonzern Stadt | 30 KA
(KWSE)

2.6.3| Plazierung Banner und Tease| 31 TRC
Seiten Projektpartner

2.6.4 31 TRC

3. | Offentlichkeitsarbeit
o lau- | Input z.Biber Anmeldungsstan
3.1 |Pressemitteilungen fendlvon TRC KA
InfoScreen s. 2.5
Stadt,
3.2 |social Media ZLV, KW
?
3.3 Beitrage in ;eltschrlften, New coolibri, HeinAnfrage durch KA TRC, KA
ter, é etc.
alle stadtisch&inrichtungen wu
den mit Flyern versorgt, Partne
sind versorgt und verteilen auc
3.4 |Verteilung von Flyern Unternehmen, Vereine, Apothe alle
Stiftungen, etc. haben einen pg
Flyer erhalten und tlw. auch Pr
produkte erhalten.
4 Gewinnung/ "Betreeung" von
STADTRADEtars
Identifizierung und Ansprache .
4.1 tenzieller STADTRASEArS 35| Unterstutzung KA TRC
4 | Betreuung” der STADTRADE 4l o tiitzung TRC KA
Stars (I ntervi
5 Gewinnung/"Betreuung" von R
mentariern
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Die Fraktionsvorsitzenden habe
Frau Raskob ein Anschreiben

Parlamentarieren 35 kommen mit der Aufforderung < KA
zu beteiligen (15.08.)
In KW34 wird K&defonisch nachf
gen
6 Gewinnung/"Betreuung"” von
Sponseen
Identifizierung von Sponsoren
6.1 |deren mgl. Beitrag / Ansprech| 31| KA unterstitzt TRC
ner
6.2 | Ansprache von Sponsoren 31| KAunterstutzt TRC
- Zielgruppen und Netzwerke id
zieren und kontaktieren
7.1 Welphe Ne_tzvke kOnnen zur V¢ 35| KA unterstitzt TRC
breitung einbezogen werden?
79 Erstellung erster Anschreiben o7/ Wegen Schulferienbeginn und U TRC. KA
"~ | Schulen, Kirchengemeinde, ... Wagener kurzfristig notwendig '
Versand der Anschreiben fir
73 len,ev. Kirchengemeinde, stad 27 * Versand an stadt. Teilnehmer Stadt. KA
"~ | TN MdRzA, Nutzer BiReyen, nicht abgeschlossen, aber laufe ’
Hochschulsport
7.4 Ident|f|2|eru_ng von Firmen, Ve 31 TRC
nen, Organisationen etc.
Kontaktierung déentifizierten R Beginn in KW 32, KA und ZLV |
7.5 : e 35 .- TRC
men, Vereine, Organisationen stitzen
8 Evaluation
8.1 aktueller (wochentlicher) Stan 38! Liste auf BSCRérver TRC
Anmeldungen
8.2 erste Au_swert:mg und Ermittly 38 TRC
der Gewinner
8.3 | Gesamtevaluation 42| Ziele s. 0.5, TRC
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1.3 Akquise von Sponsoren

Um den Teilnehmern (Radl ern) einen kleinen Anre

verschiedene Sponsoren und Unterstitzer von der TRC GmbH dazu bewegt, Gewinne zur
Ver | osung unter Teilnehmern oder f ¢r di e

stellen.

Dies erfolgte i.d.R. Uber Telefonate, Vor-Ort-Gesprache und E-Mail. Da sich die TRC GmbH
als Verkehrsplanungsbiro in der Vergangenheit nicht solchen Themen widmete und dies-
bezlglich nur wenige Kontakte besal3, war diese Kontaktrecherche und Kontaktaufnahme

relativ zeitaufwandig, wurde aber erfolgreich durchgefinhrt.

So konnten neben den Hauptgewinnen, einem E-Bike "Victoria Malente Sport" (gestiftet
von Planet of Bikes), einem Pegasus Markenfahrrad (gestiftet von fahrradies), ei n e m
ness-J a h r e s a Sauma; destiftekvon CITYFITNESS) und 3x2 Musical-Gutscheine flr
Dirty Dancing (gestiftet von Stage Entertainment) zahlreiche weitere kleinere und gréRRere

Preise rund ums Fahrrad, wie z. B. Jahresmitgliedschaft im ADFC, verschiedene Rad- und

Abesten

AFi t -

Wanderkarten, Bosch-Ak k uschr auber, di verse Fahrradutensildi

rad-Inspektions-Gutscheine, uvm. (gestiftet vom ADFC-Essen; Fahrrad-Schrauber; GSE;
nextbike; Zweiradhandel E. Stegemann) eingeworben werden.

Doch die Teilnehmer mussten sich nicht auf ihr Gliick verlassen:

Der Essener Kommunalverlag Tacken (KV-Plan) spendierte allen Teilnehmern beim

ASTADTRADELN in Essenfi ei ne .Daaurmusste reimsKoosdi i

nationsbiro (TRC-GmbH) unter Angabe des STADTRADELN-Benutzernamen ein Gut-
scheincode per E-Mail angefordert werden. Dieses Angebot nahmen 123 Essener STADT-
RADELN-Teilnehmer an.

Des Weiteren konnten sich alle Teilnehmer ein Guthaben iber 8 EUR fiir das hiesige Fahr-

radverleihsystem metropolradruhr (iber das Metropolradruhr-Webangebot) sichern.

Insgesamt konnten folgende Sponsoren gewonnen werden:

Ifd. Nr| Sponsor Beschreibung des Preises

1 City Fitness 1 Jahresabo Fitness (inkitness an Krafind Cardio-
geraten, Sauna, Dusche, Versicherung, sowie die
door Cycle Kurse)

2 Fahrradies (Fahrradgeschéft) |1 Damenfahrrad von Pegasus

3 ADFC Essen 1 Jahresmitgliedschaft

5 ADFGRadwanderkarte "Ruhrgebiet West"

nem So|
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4 GSE Gesellschaft fur Sozialetbi 15Fahrradnspektion@utscheine
leistungen Essen mbehrradwerk 5 Ay kuschrauber von Bosch
statt Ruttenscheid : .
Give Aways (Taschenrechner, USB Sticks etc.)
5 Stage Entertainment 3 x2 Tickets (Gutscheine) von Dirty Dancing
6 Bio Supermarkt basic 5 Einkaufsgutschesa 10 EUR
7 Fahrragbchrauber Busch/Frohnt Gutschein (50 EUR)
sen 1 Hochwertige SKShrradtandlufpumpe
8 Fahrradladen Stegemann 1 AbusFahrradhelm, Fahrradpumpahrradschlésse
Fahrradbeleuchtungssets
9 Stadtwerke Essen 30Rad Wanderkarte
Fahrradkarterutscheincodes fiur OnliSopfur alle
10 K\plari Kommunalverlag Tacker SRTeilnehmér
11 Planet of Bikes 1 E-Bike Victora Malente
12 Lichtburg 6 KinoGutscheingvon TRC auf 10 aufgestockt)
13 VHS Essen 1utschein fii einen VHEurs
8 EURGuthaben fiir das Fahrradverleihsystem me
14 Nextbike polradruhr
15 Simplhouttours 4-stindige gefuihrte Radtour fir max. 20 Personen

Dar ¢ber

den 2-j

hi naus

a2hrigen AJosch

spendierte

der

an,

RADEL-STARS erhielten zusétzlich Fahrrad-Utensilien (Fahrradcomputer, Fahrradtasche).

Insgesamt betrug der Wert der ausgegeben Gewinne und Gutscheine tiber 6.000 EUR!

F a h-kaoffandrdddinl e n

. fahrrad| Pt = AR
O s e
B . (5550 . complrent GSE
m Essir ﬁu--"'.-ﬂ-“h'f" T i
2 Lichtburg |
Stattwerie fssenl G~ Wﬁ'ﬂ PLANET OF BIKES

Abb. 1: Logos der Sponsoren von STADTRADELN in Essen 2012.

Als Dank und Anerkennung der Unterstliitzung wurden die Sponsoren mit Logo den auf
eingesetzten Materialien (Ausnahme Poster und Banner) und im Internet (STADTRADELN-
Seiten des Klimabuindnis (www.stadtradeln.de/essen2012.html & www.stadtradeln.de/part-
STADRADELN-Seiten der Stadt
essen.de/stadtradeln.html)) abgebildet.

ner.html sowie Essen (www.klimawerkstadt-

APl a

Mi-$TAR-F 2 i diee n ASDIA® TWRAIDE&ETr e |


http://www.stadtradeln.de/essen2012.html
http://www.stadtradeln.de/partner.html
http://www.stadtradeln.de/partner.html
http://www.klimawerkstadtessen.de/stadtradeln.html)
http://www.klimawerkstadtessen.de/stadtradeln.html)
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1.4 Auszeichnungskategorien in Essenu n d A Ge @éwinnspielef
In Essen wurden 3 Auszeichnungskategorien gewahlt:

1. Radlerln mit den meisten Kilometern
2. Bestes Team (absolut)

3. Bestes Team (relativ; mind. finf Teammitglieder)

Innerhalb der ersten Kategorienwurdend i e Ab e s t e aui PrésveReihdng eingée-
laden und per Urkunde ausgezeichnet. Zudem erhielten Sie jeweils 2 Tickets (Musical-Gut-

scheine) von Dirty Dancing.

Die Teamkapitanindes Ab ersit eTeams Aabsol ut i (veuldszur P@s-s amt ki | o
verleihung eingeladen und per Urkunde ausgezeichnet. Ihr wurden zudem einige Sach-

preise und Gutscheine zur teaminternen Verlosung anvertraut.

Innerhalb der dritten Kategorie wurdend i e dr e Abestenii Teams mit de
metern je Person (relativ; mind. finf Teammitglieder) zur Preisverleihung eingeladen und
per Urkunde ausgezeichnet. Diese Teams durften sich (je nach Platzierung) tber eine ge-
fuhrte Radtour von simply out tours, Sachpreise (von GSE) und/oder Lichtburg-Kinogut-

scheine freuen.

Gegen die Einschr2nkung in der Auszeichnungskate
deri gab im Anschluss an den Wett bewerthe aemin,i ge (°
das offenbar aufgrund dieser Einschrankung einen erwarteten Preis nicht erhielt, duRerte
bspw.se i nen A Diesenfur fiir. Essen geltende) Einschrankung wurde aber in allen

stadtspezifischen Werbematerialen stets so kommuniziert.

Natdrlich lasst sich Gber die Grenze diskutieren (was intern natirlich auch gemacht wurde).

Das Essener Koordinationsteam hatte sich f ¢ r di ese Grenze entschieden,
gedankeni zu f°rder n +«ParsbnemTegmsiaustuzeichnanjdennje nur 2
kleiner ein Team ist, umso wahrscheinlicher ist auch deren Gewinn der pro Kopf-Wertung

und dann h2tten wohl nur ARadurl aubspaarefi gewo

Einzelwertung gewonnen hatten. Dann hatten sich die wohl die gréf3eren Teams beschwert.

Bei STADTRADELN 2013 sollte tiberlegt werden, ob weitere Teamkategorien (z.B. 2-5 Per-

sonen, 5-20 Personen, > 20 Personen) ausgezeichnet werden kdnnen.
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Gewinnspiel/ Verlosung

Unter allen Teilnehmern wurden die Gbrigen zur Verfigung gestellten Preise verlost. Die

Ver l osung erfolgte durch AZiehudxgdl.h von AZufall szz:
Die Hauptgewinner der Verlosung waren:

1 EBi ke AVictori aomMsploemstoe 3P o aniotigang EggeBti k e s fi
(Team LOI)
Pegasus-Fahrrad vom S p o n sahirradies:fN. S.-W. (Team Franz Sales Radler)
Fithess-Gutschein fir ein 12 Monats- Abo (incl. Fitness, Duschen, Sauna im Ge-
samtwert von 395-G) v onenmu nSmpEansor A CIM MRTearNIpS8-S i
kasse - GUT fur Essen).

Die Hauptgewinner wurden schriftlich informiert und zur Preisverleihung eingeladen. Die

Gewinner der weiteren Preise wurden ebenfalls schriftlich benachrichtigt.

\ m‘pija_u‘.m«:
o LR

Dadf fohrradEEi et “11 FITNESS)
Qzare B oF - G

S (@)

B wwm . GSE

e 5

Staitwerieissends Bt

Abb. 2: STADTRADELN-Preisverleihung (Fotos Klaus Kordowski, Klimaagentur Essen)
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STADTRADELN in Ess>+
s

() ;
‘Pam,“ Teyw 2.bis22.
"TESSen, A mislden, m

STADTRADELN in Essen
i e Wirsteigen aufs Rad! LN
ke 2. bis 22. September 2012 =0 s

nEssen Anmelden, mitmachen & gewinnen!
www.stadtradein.de  www.klimawerkstadtessen.de

Sta.dtra del\®

Abb.3: Eingesendetes Foto zumi ABannergewinnspiel

Il m Aktionszeitr aBannefgemnuspigfiu dsetna teti.n IAn gesamt en ESs s
gebiet waren 5 BSTAOTRADELNel i ebten FReggwegen au
Einsendung der Standorte und Fotos der Banner wurden Fahrradutensilien wurden Ge-

winne verlost.

1.5 Akquise von Teilnehmern (Radlern)
Das Akquirieren von Teilnehmern erfolgte Gber mehrere Wege:

- Telefonate und Gespréache

- Diverse E-Mail-Anschreiben

- Diverse Printmedien (Flyer, Plakate, Postkarten, Banne)
- Beitréage/Beilagen in Newslettern und Magazinen

- Veranstaltungen

- Infoscreenwerbung der EVAG

- Hinweise auf externen Webseiten

- Pressemitteilungen

- Lokalfernsehen

Telefonate und Gesprache
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Besonders in Frage kommende Teilnehmergruppen bzw. Multiplikatoren wurden tber Te-
| ef onat e oQit®resipn?2AVWenni ¢ber die Aktion i

viert.

Dieser Kontakt hat sich als recht erfolgreich erwiesen, allerdings war der Arbeits- und Zeit-
aufwand fir diesen Kommunikationsweg auch am Grof3ten. Deshalb war es auch erforder-

lich, durch E-Mailanschreiben weitere Teilnehmergruppen zu erschliel3en.
E-Mail-Anschreiben/ Beitrage/Beilagen in Newslettern und Magazinen

Es wurden tGber 1000 E-Mail-Kontakte recherchiert und per E-Mail angeschrieben, darunter
ca. 200 grofle Unternehmen, 200 Vereine, 150 Kirchengemeinden, 100 Apotheken, 100
Kultureinrichtungen und sonstige gemeinnutzige Organisationen, 50 Radhandler, -Kuriere-
und Vereine. lhnen wurden neben Informationen zu STADTRADELN auch vorgefertigte

Aushange, Beitrage fur firmeninterne Newsletter etc. zu Verfligung gestellt.

Die Unternehmen, Vereine, Gemeinden
etc. veroffentlichten dann tlw. wiederum
Beitrdge zum STADTRADELN in Essen in
ihren Newslettern, Rundbriefen, Unterneh-
menszeitschriften 0.4.. Gleiches qilt fur
Hinweise zu STADTRADELN auf externen
Webseiten.

Stadtradeln in Essen

STADTRADELN - Die Wette gilt! Radeln

Abb. 4: Beispiel fir STADTRADELN in Essen-Werbung Uber eine externe Webseite (http://www.dieku-
riere.com/index.php?id=70; Abruf im September 2012)

Der Erfolg der E-Mail-Anschreiben lasst sich schwer abschétzen. Einige Unternehmen ha-
ben sich daraufhin gemeldet und mehr Informationen (Flyer, Plakate etc.) angefordert und
sich schlief3lich zur Teilnahme angemeldet. Die Anschreiben an die Apotheken waren hin-
gegen sehr ernuchternd: Es gab keine einzige Rickmeldung, dass Flyer ausgelegt oder
Plakate aufgehangen werden durften und es war auch kein Apothekenteam unter den Teil-

nehmern (jedenfalls war dies aus der Namensgebung der Teams nicht ersichtlich).

nf or mi

e |


http://www.diekuriere.com/index.php?id=70
http://www.diekuriere.com/index.php?id=70
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Abb. 5: Beispiel fiur STADTRADELN in Essen-Werbung Uber eine

bau.de/stadtradeln/)

externe Webseite (www.all-
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PLANLET OF BIKES NEWS #12: PLANET OF BIKES sponsert Hauptgewinn fir
"Stadtradeln in Essen” vom 02, bis 22.09.2012

S
2012 zum ersten Mal an der bundesweiten Aktion STADTRADELN ted, bes der alle

[03.05.2012] Radein firs Kima. Die Stadt Essen nimmt vom 2. bis 22
)
Essenerinnen und Essener aufgerufen sind, mehr alltaghche Wege mit dem Fahrrad

Zurdack zu legen.

Klicken Sie In die Bidgalenie!

Alle Menschen, die in Essen wohnen, arbeiten oder zur Schule gehen, konnen
telinehmen, Indem sle elgene Teams gronden, oder sich als Einzelradler oder Gruppe
(z.8. Schulklassen, Famiien oder im Freundes- und Kollegenkreis) einem Team

anschiieBen.

PLANET OF BIKES ist es besonders wichtig, moghchst viele Menschen beim Essener
STADTRADELN zu unterstitzen, da dieser Wettbewerb Weichen fir eine nachhaltige
Mobilitat und das Kiimabewusstsein stellen kann. Wenn nur 700 engagierte Menschen
zumindest einen Tedl threr Alltagswege neu erfahren, sparen wir in den dret Wochen der
Aktion aber 20 Tonnen CO2 allein hier in Essen. Radlahren ist nicht nur die sauberste
und kostengunstigste, sondern oftmals auch die fiexablere und schnellere Wahl, macht
daruber hinaus Spafl und halt fit und gesund

Auch wenn die Aktion schon begonnen hat, kénnen sich neue STADTRADLER
weiterhin anmelden.

PLANET OF BIKES wanscht allen Teilnehmern ganz viel SpaB beim STADTRADELN
2012,
Abb. 6: Beispiel fur STADTRADELN in Essen-Werbung Uber eine externe Webseite (www.plane-

tofbikes.de/news.html )



http://www.plane-tofbikes.de/news.html
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Printmedien

An Printmaterialien wurden 10.000 Flyer, 5.000 Postkarten,

500 A2- und 100 Al-Poster gedruckt und Uber verschiedene

Kandle verteilt, ausgelegt bzw. aufgehéangt, z.B. Auslage in

den EVAG-Kundenzentren, Auslage und Aushang in diversen

stadt. Einrichtungen, Auslage und Aushang bei verschiedenen

fahrradaffinen Unternehmen und Organisationen (Radstation;

Fahrradhandler und -werkstatten, ADFC, Sponsoren, Projekt-

partnerné ) . Dar ¢ber hi nalund aufvAnfragee n F Il yer
Poster) an potenzielle Unternehmen versandt oder durch en-

gagierte Burger (u.a. Mitgliedern des ADFC und KIE-Projekt-
beteiligte) an Radwe gen et c. verteilt. Eine Awildef Vertei

dern 0.4.) durch TRC oder andere war seitens des Umweltamtes nicht erwiinscht.

DesWeiteren wurden 800 Flyer als Beilage mit dem

durch den ESPO (Essener Sportbund)) an samtliche registrierte Vereine in Essen verteilt.

Neben Flyern, Postern und Postkarten wurden Banner gedruckt, die an beliebten Radwe-
gen aufgehangen wurden (fir den Aushang an Stra3en wurde keine Genehmigung erteilt).
Fur Veranstaltungen und fiir das Rathaus Foyer wurden zudem Roll-Up-Banner erstellt.

Die Materialien sind in Anhang abgebildet.

Sy 9 Die Essener Verkehrs AG (EVAG) als Projektmit-

2. bis 22. September 2012 “tgtrage\®

Sl glied vertffentliche auf ihren Infoscreens eben-

falls Informationen zu Stadtradeln.

EVAG

WIR BEWEGEN ESSEN mm m 11/

Abb. 7: Infoscreen-Entwurf durch TRC (nachtrégliche Uberarbeitung durch die EVAG)






























































































































































































































