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1 Die Kampagne STADTRADELN                                     

 Die bundesweite Kampagne STADTRADELN 

ĂSTADTRADELN ist eine nach N¿rnberger Vor-

bild weiterentwickelte Kampagne des Klima-

Bündnis, das größte Netzwerk von Städten, Ge-

meinden und Landkreise zum Schutz des Welt-

klimas, dem rund 1.700 Mitglieder in 20 Ländern 

Europas angehören. Das STADTRADELN dient 

zum Klimaschutz sowie zur Radverkehrsförde-

rung und kann von deutschlandweit allen Kom-

munen (i. e. Städte, Gemeinden, Landkreise, Regionen) an 21 zusammenhängende Tagen 

ï frei wählbar im Zeitraum 1. Mai bis 30. September ï durchgeführt bzw. eingesetzt werden. 

Mit der Kampagne steht den Kommunen eine bewährte, leicht umzusetzende Maßnahme 

zur Verfügung, um mit verhältnismäßig geringem Aufwand und Mitteln im wichtigen Bereich 

Kommunikation/Öffentlichkeitsarbeit für nachhaltige Mobilität aktiv(er) zu werden. 

Die Ziele 

Ziele der Kampagne sind, BürgerInnen zur Nutzung des Fahrrads im Alltag zu sensibilisie-

ren und die Themen Fahrradnutzung und Radverkehrsplanung verstärkt in die kommunalen 

Parlamente einzubringen. KommunalpolitikerInnen als die lokalen Entscheider in Sachen 

Radverkehr sollen im wahrsten Sinne des Wortes verstªrkt Ăerfahrenñ, was es bedeutet, in 

der eigenen Kommune mit dem Rad unterwegs zu sein, und Maßnahmen zur Verbesserung 

der Verkehrssituation für RadfahrerInnen dann anstoßen resp. umsetzen. Mitglieder der 

kommunalen Parlamente radeln in Teams mit BürgerInnen um die Wette. Idealerweise sol-

len sie beim STADTRADELN als TeamkapitänInnen in Erscheinung treten, um in einer Vor-

bildfunktion für die vermehrte Nutzung des Fahrrades bei ihren MitbürgerInnen einzutreten. 

Innerhalb von 21 zusammenhängenden Tagen sammeln sie möglichst viele Fahrradkilo-

meter ï beruflich sowie privat. Schulklassen, Vereine, Organisationen, Unternehmen, Bür-

gerInnen etc. sind ebenfalls eingeladen, eigene Teams zu bilden. 

Während der dreiwöchigen Aktionsphase bucht jede/r RadlerIn die klimafreundlich zurück-

gelegten Kilometer im Online-Radelkalender, einer internetbasierten Datenbank zur Erfas-

sung der Radkilometer. Die Ergebnisse der Teams sowie Kommunen werden auf den Un-

terseiten der Kommunen sowie bei den Ergebnisübersichten tagesaktuell veröffentlicht, so-

dass Teamvergleiche innerhalb der Kommune als auch bundesweite Vergleiche zwischen 

http://www.klimabuendnis.org/home.html?&L=1
http://www.klimabuendnis.org/home.html?&L=1
http://www.stadtradeln.de/teilnehmer2013.html
http://www.stadtradeln.de/teilnehmer2013.html
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den Kommunen möglich sind. Leistungen der einzelnen TeilnehmerInnen, mit Ausnahme 

der STADTRADLER-STARS, werden nicht öffentlich dargestellt. 

Das STADTRADELN kann mit verschiedensten Maßnahmen flankiert bzw. beworben wer-

den, um auf die Vorteile nachhaltiger Mobilität aufmerksam zu machen. Die Durchführung 

eines Radel-Aktionstages mit Radtouren, Informationsständen, Podiumsdiskussionen etc. 

bietet beispielsweise die Möglichkeit, mit unterschiedlichen Angeboten BürgerInnen für das 

Radfahren zu sensibilisieren und für die Radverkehrsförderung zu werben. 

Wer gewinnt? 

Vor Ort werden die besten EinzelradlerInnen und/oder Teams durch die Kommune prä-

miert; wer bzw. wie ausgezeichnet wird obliegt der teilnehmenden Kommune. Das Klima-

Bündnis zeichnet nach Abschluss des STADTRADELNS deutschlandweit die drei bestplat-

zierten Kommunen in folgenden Kategorien aus: 

 

Das Klima-Bündnis zeichnet nach Abschluss der Aktion deutschlandweit die drei bestplat-

zierten Kommunen in verschiedenen Kategorien aus, um sowohl für kleine Gemeinden als 

auch für Großstädte das STADTRADELN attraktiv zu gestalten: 

¶ Fahrradaktivstes Kommunalparlament (km pro ParlamentarierIn in Abhängigkeit 

zur Beteiligungsquote der ParlamentarierInnen) 

¶ Fahrradaktivste Kommunen mit den meisten Radkilometern (absolut) 

¶ Fahrradaktivste Kommunen mit den meisten Radkilometern pro EinwohnerIn 

(Durchschnittswert) 

¶ Sonderkategorie: STADTRADLER-STAR 

Um den Fokus auf das reine Kilometersammeln abzuschwächen, werden 2013 

nicht mehr die drei Bestplatzierten mit den meisten Radkilometern ausgezeichnet, 

gleichwohl es eine Auflistung weiterhin geben wird. Vielmehr ist jeder STADTRAD-

LER-STAR ein Gewinner, daher werden unter allen TeilnehmerInnen dieser Son-

derkategorie hochwertige Preise verlost.ñ 

[Textquelle: Klima-Bündnis] 

 Die Kampagne STADTRADELN in Essen 

Im Rahmen der Konzepterstellung in der vorangegangenen Phase des Wettbewerbs ĂEner-

gieeffiziente Stadtñ des BMBF hat TRC verschiedene Mobiliªtskampagnen recherchiert und 

ist dabei auch auf die Kampagne STADTRADELN gestoßen. Der Ansatz der Kampagne, 

http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/star.html
http://www.stadtradeln.de/preise.html
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neben der Sensibilisierung von BürgerInnen zur Nutzung des Fahrrads im Alltag auch die 

lokalen Politiker in die Kampagne mit einzubeziehen und so die Fahrradnutzung und Rad-

verkehrsplanung verstärkt in die kommunalen Parlamente einzubringen, erschien ein inte-

ressanter Ansatz, der auch in Essen im Rahmen des Projektes Klima-Initiative-Essen aus-

probiert werden sollte. 

In Abstimmung mit dem Fahrradbeauftragten der Stadt Essen wurde am 11.5.2012 eine 

erste Besprechung im Rathaus einberufen, um die Realisierungsmöglichkeiten einer Teil-

nahme am Wettbewerb auszuloten. Die TRC GmbH sagte bei dieser Besprechung zu, die 

Organisation der Essener Teilnahme zu übernehmen. Die Klimaagentur der Stadt Essen 

sollte dabei unterstützend mitwirken, insbesondere in den Bereichen Bewerbung der Aktion 

bei städtischen Angestellten und Parlamentariern sowie Verteilung von Printmedien an 

städt. Einrichtungen (Schulen, Bibliotheken, etc.), Einbeziehung der Presseamts für die Be-

richterstattung in diversen Medien, Organisation von Veranstaltungen (Auftaktveranstal-

tung, Preisverleihung). TRC unterstützte die Aktivitäten der Klimaagentur und auch umge-

kehrt unterstützte die Klimaagentur die Arbeiten der TRC GmbH je nach Notwendigkeit. In 

der Vorbereitungszeit (ab Juni 2012), dem Aktionszeitraum und der Nachbereitungszeit (bis 

zur Preisverleihung am 2.10.2012) fanden ca. im Wochenrhythmus Besprechungen zwi-

schen TRC und der Klimaagentur (und bei Bedarf mit weiteren Projektpartnern und Akteu-

ren (z.B. ADFC)) im Rathaus Essen statt.  

Der Ratsbeschluss zur Teilnahme am STADTRADELN erfolgte dann am 27.6.2012. 

Die darin gesteckte Ziele lauteten: 700 Teilnehmer, ca. 20 t CO2-Reduktion (ca. 140.000 

Radkilometer) 

Am 02.09. erfolgte der ĂStartschussñ auf dem Burgplatz mit OB PaÇ. Dort wurden die Auto-

schlüssel von den 5 STADTRADEL-STARS (das sind Personen, die im 3-wöchigen Akti-

onszeitraum komplett auf Ihr Auto verzichten) an den OB übergeben. Zudem wurde der 

Pkw der Familie Lipsius an einen Kran Ăaufgehªngtñ. Die Bilder dieser Aktion zieren ¿bri-

gens die Startseite der offiziellen Stadtradeln-Facebook-Seite (www.facebook.com/stadtra-

deln). Auch der WDR berichtete in der Lokalzeit. 

Am 22.09.2012 übergab Bürgermeister Rudolf Jelinek während eines Zwischenstopps der 

Radtour ĂNachtradelnñ den STADTRADELN-STARS wieder ihre Autoschlüssel. Rund 200 

Radler nahmen an der vom ADFC Essen und velocityruhr organisierten Radtour teil. Das 

WDR-Fernsehen machte eine Live-Schaltung für die Lokalzeit. Diese Veranstaltung war 

gleichzeitig die ĂAbschlussveranstaltungñ des Stadtradelns in Essen. 

http://www.facebook.com/stadtradeln
http://www.facebook.com/stadtradeln
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Mit der Preisverleihung am 20. Oktober, bei der die besten Essener Teams und Radler 

ausgezeichnet und den Hauptgewinnern ihre Preise überreicht wurden, fand das STADT-

RADELN in Essen 2012 einen schönen Ausklang.  

Die TRC GmbH erstellte einen detaillierten Arbeitsplan, aus dem nachfolgend ein Auszug 

aufgeführt ist. Die wichtigsten Arbeiten und Ergebnisse sind in den nachfolgenden Unter-

kapiteln näher beschrieben.  

AP Ereignis 
bis 
KW 

Anmerkung 
verant-
wortlich 

0 Projektanbahnung       

0.1 
1. Besprechung zur Projektanbah-
nung Stadtradeln 

19 

TRC erklärt sich bereit, zusammen 
mit der Klimaagentur (KA) Stadtra-
deln zu organisieren, TRC über-
nimmt die Leitung der Kampagne, 
Klimaagentur unterstützt. TRC soll 
lokale "Koordinationsstelle" werden. 

Stadt  

0.2 Terminfindung "Aktionszeitraum" 19 
erstes Aktionszeitfenster (8.9.- 
28.9.) wurde in KW 23 auf den Zeit-
raum 2.9. bis 22.9. vorverlegt!  

Stadt  

0.3 
Erstellung und Einreichung Rats-
vorlage 

20   Stadt/KA 

0.4 
Klärung anmeldetechnischer Ange-
legenheiten/ Kontakt Klimabündnis  

21   TRC 

0.5 Vorschlag für messbare Ziele  21   TRC 

  Ratsbeschluss 23   
Stadt Es-
sen 

          

1 Organisation & Koordination       

1.1 
Anmeldung der Stadt "Essen" beim 
Klimabündnis / Ansprechpartner 

23   TRC 

1.2 
Klärung von Formalitäten zur Teil-
nahme und Anmeldung 
(Teams/Gruppen) 

24   TRC 

1.2 
Beschreibung und essenspezifi-
sche Anpassung der Spielregeln, 
Anmeldeformulare, ...  

27   TRC 

1.3 
Team-/Nutzerverwaltung & Frei-
schaltung der Teams 

39 

KA erhält auch die Zugangs- und 
Koordinatorenrechte, d.h. wenn 
Wolter verhindert, kann KA Frei-
schaltung etc. übernehmen.  

TRC 

1.4 Organisation von Besprechungen    
TRC unterstützt (Hand-outs, Proto-
koll, é) 

KA 
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1.5 
Auszeichnungen / Kategorien (Vor-
schlag) 

27   TRC 

1.6 Organisation Auftaktveranstaltung  32 TRC unterstützt KA 

1.7 
Organisation "Begleitveranstaltun-
gen" 

32 KA unterstützt  TRC 

1.8 
Organisation Abschlussveranstal-
tung am 22.2.-> Nachtradeln 

32 TRC und KA unterstützen 
ZLV, 
KWI, 
ADFC 

1.9 Preisverleihung  31 
voraussichtlich in der 1. Oktoberwo-
che (KW 40); TRC unterstützt 

KA 

          

2 Werbematerialien  und Medien       

2.1.0. 
Erstellung eines ersten Konzeptes 
zur Bewerbung  

  
Hand-out zur Besprechung am 
28.06. 

TRC 

2.1.1 Entwurf Flyer 28 
Bilder/Bildrechte, Schirmherr (ver-
antwortlich: Klimaagentur), Sponso-
ren noch ungeklärt  

TRC 

2.1.2 Druck Flyer 32 Auflage (ca. 5000), Kosten klären TRC 

2.1.3 

Verteilung, Versand, Auslieferung 
Flyer 
-       Öffentliche Einrichtungen 
Stadt & Konzern Stadt 
-       LOI-Geber 

32 Versand über Stadt möglich TRC, KA 

2.2.1 Plakate 31 
Bilder/Bildrechte, Sponsoren noch 
ungeklärt  

TRC 

2.2.2 Druck Plakate 32 Auflage ca. 200 TRC 

2.2.3 

Auslieferung und Aushang Plakate 
-       Öffentliche Einrichtungen 
Stadt & Konzern Stadt 
-       LOI-Geber 

32 Versand über Stadt möglich TRC, KA 

2.3.1 
Entwurf Banner für Veranstaltun-
gen und Bewerbung z.B. auf 
Gruga-Radweg 

29 
Auflösung hoch genug für 4*1m-
Druck? 

TRC 

2.3.2 Druck Banner 31 Kosten ca. 100 EUR TRC 

2.3.3 
Aushang Banner (Erlaubnis einho-
len) 

31 Liste potenzieller Orte liegt vor. Stadt/KA 

2.4.1 
Handzettel (für die Anbringung an 
Fahrrädern) - Klärung , ob rechtlich 
erlaubt 

29  Nicht erlaubt! KA 

2.4.2 Entwurf & Druck Handzettel 31   TRC 

2.4.3 
Verteilung, Anbringung der Hand-
zettel 

36   TRC, alle 
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2.5.1 
Anfrage Nutzung Info-Screens der 
EVAG 

26   TRC. KA 

2.5.2 Schaltung auf InfoScreen 32 Schaltung voraussichtlich ab 8.8. 
KA, TRC, 
EVAG 

2.6.1 
Erstellung Logo, Banner und Text-
bausteine für Bewerbung  

29   TRC 

2.6.2 
Platzierung Banner und Teaser auf 
Seiten Stadt und Konzern Stadt 
(KWSE) 

30   KA 

2.6.3 Platzierung Banner und Teaser auf 
Seiten Projektpartner 

31   TRC 

2.6.4 Platzierung Banner und Teaser auf 
weiteren Seiten - z.B. LOI-Geber 

31   TRC 

          

3. Öffentlichkeitsarbeit       

3.1 Pressemitteilungen 
lau-
fend 

Input z.B. über Anmeldungsstand 
von TRC 

KA 

  InfoScreen s. 2.5       

3.2 social Media     
Stadt, 
ZLV, KWI 
? 

3.3 
Beiträge in Zeitschriften, Newslet-
ter, é etc. 

  coolibri, Heinz: Anfrage durch KA TRC, KA 

3.4 Verteilung von Flyern   

alle städtischen Einrichtungen wur-
den mit Flyern versorgt, Partner 
sind versorgt und verteilen auch, 
Unternehmen, Vereine, Apotheken, 
Stiftungen, etc. haben einen pdf 
Flyer erhalten und tlw. auch Print-
produkte erhalten.  

alle 

 

4 
Gewinnung/ "Betreeung" von 
STADTRADEL-Stars 

      

          

4.1 
Identifizierung und Ansprache po-
tenzieller STADTRADEL-Stars 

35 Unterstützung KA TRC 

4.2 
"Betreuung" der STADTRADEL-
Stars (Interviews, é) 

38 Unterstützung TRC KA 

          

5 
Gewinnung/"Betreuung" von Parla-
mentariern 
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Identifizierung und Ansprache von 
Parlamentarieren 

35 

Die Fraktionsvorsitzenden haben von 
Frau Raskob ein Anschreiben be-
kommen mit der Aufforderung sich 
zu beteiligen (15.08.) 

KA 

      
In KW34 wird KA telefonisch nachfra-
gen 

  

6 
Gewinnung/"Betreuung" von 
Sponsoren 

      

6.1 
Identifizierung von Sponsoren und 
deren mgl. Beitrag / Ansprechpart-
ner 

31 KA unterstützt TRC 

6.2 Ansprache von Sponsoren  31 KA unterstützt TRC 

          

7 
Zielgruppen und Netzwerke identifi-
zieren und kontaktieren 

      

7.1 
welche Netzwerke können zur Ver-
breitung einbezogen werden? 

35 KA unterstützt TRC 

7.2 
Erstellung erster Anschreiben für 
Schulen, Kirchengemeinde, ...  

27 
wegen Schulferienbeginn und Urlaub 
Wagener kurzfristig notwendig 

TRC, KA 

7.3 

Versand der Anschreiben für Schu-
len, ev. Kirchengemeinde, städt. 
TN MdRzA, Nutzer Bikey-Boxen, 
Hochschulsport     

27 
* Versand an städt. Teilnehmer noch 
nicht abgeschlossen, aber laufend 

Stadt, KA 

7.4 
Identifizierung von Firmen, Verei-
nen, Organisationen etc.  

31   TRC 

7.5 
Kontaktierung der identifizierten Fir-
men, Vereine, Organisationen etc. 

35 
Beginn in KW 32, KA und ZLV unter-
stützen 

TRC 

          

8 Evaluation       

8.1 
aktueller (wöchentlicher) Stand der 
Anmeldungen 

38 Liste auf BSCW-Server TRC 

8.2 
erste Auswertung und Ermittlung 
der "Gewinner" 

38   TRC 

8.3 Gesamtevaluation 42 Ziele s. 0.5,  TRC 
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 Akquise von Sponsoren 

Um den Teilnehmern (Radlern) einen kleinen Anreiz zum ĂMitradelnñ zu geben, wurden 

verschiedene Sponsoren und Unterstützer von der TRC GmbH dazu bewegt, Gewinne zur 

Verlosung unter Teilnehmern oder f¿r die Ăbestenñ Radler und Teams zur Verf¿gung zu 

stellen. 

Dies erfolgte i.d.R. über Telefonate, Vor-Ort-Gespräche und E-Mail. Da sich die TRC GmbH 

als Verkehrsplanungsbüro in der Vergangenheit nicht solchen Themen widmete und dies-

bezüglich nur wenige Kontakte besaß, war diese Kontaktrecherche und Kontaktaufnahme 

relativ zeitaufwändig, wurde aber erfolgreich durchgeführt.  

So konnten neben den Hauptgewinnen, einem E-Bike "Victoria Malente Sport" (gestiftet 

von Planet of Bikes), einem Pegasus Markenfahrrad (gestiftet von fahrradies), einem ĂFit-

ness-Jahresaboñ (inkl.Sauna; gestiftet von CITYFITNESS) und 3x2 Musical-Gutscheine für 

Dirty Dancing (gestiftet von Stage Entertainment) zahlreiche weitere kleinere und größere 

Preise rund ums Fahrrad, wie z. B. Jahresmitgliedschaft im ADFC, verschiedene Rad- und 

Wanderkarten, Bosch-Akkuschrauber, diverse Fahrradutensilien (Helm, Schloss, é), Fahr-

rad-Inspektions-Gutscheine, uvm. (gestiftet vom ADFC-Essen; Fahrrad-Schrauber; GSE; 

nextbike; Zweiradhandel E. Stegemann) eingeworben werden.  

Doch die Teilnehmer mussten sich nicht auf ihr Glück verlassen:  

Der Essener Kommunalverlag Tacken (KV-Plan) spendierte allen Teilnehmern beim 

ĂSTADTRADELN in Essenñ eine Karte aus seinem Sortiment. Dazu musste beim Koordi-

nationsbüro (TRC-GmbH) unter Angabe des STADTRADELN-Benutzernamen ein Gut-

scheincode per E-Mail angefordert werden. Dieses Angebot nahmen 123 Essener STADT-

RADELN-Teilnehmer an. 

Des Weiteren konnten sich alle Teilnehmer ein Guthaben über 8 EUR für das hiesige Fahr-

radverleihsystem metropolradruhr (über das Metropolradruhr-Webangebot) sichern.  

Insgesamt konnten folgende Sponsoren gewonnen werden: 

lfd. Nr. Sponsor Beschreibung des Preises 

1 City Fitness 1 Jahresabo Fitness (inkl. Fitness an Kraft und Cardio-
geräten, Sauna, Dusche, Versicherung, sowie die In-
door Cycle Kurse) 

2 Fahrradies (Fahrradgeschäft) 1 Damenfahrrad von Pegasus 

3 ADFC Essen 1 Jahresmitgliedschaft 

5 ADFC-Radwanderkarte "Ruhrgebiet West" 
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4 GSE Gesellschaft für Soziale Dienst-
leistungen Essen mbH -Fahrradwerk-
statt Rüttenscheid  

15 Fahrrad-Inspektions-Gutscheine 

2 Akkuschrauber von Bosch 

Give Aways (Taschenrechner, USB Sticks etc.) 

5 Stage Entertainment 3 x2 Tickets (Gutscheine) von Dirty Dancing 

6 Bio Supermarkt basic 5 Einkaufsgutscheine à 10 EUR 

7 Fahrrad-Schrauber Busch/Frohnhau-
sen 

Gutschein (50 EUR) 

1 Hochwertige SKS Fahrradstandluftpumpe 

8 Fahrradladen Stegemann 1 Abus Fahrradhelm, Fahrradpumpe, Fahrradschlösser, 
Fahrradbeleuchtungssets  

9 Stadtwerke Essen 30 Rad- Wanderkarten 

10 KVplan/ Kommunalverlag Tacken 
Fahrradkarten (Gutscheincodes für Online-Shop für alle 
SR-Teilnehmer) 

11 Planet of Bikes 1 E-Bike Victora Malente 

12 Lichtburg 6 Kino-Gutscheine (von TRC auf 10 aufgestockt) 

13 VHS Essen 1 utschein für einen VHS-Kurs 

14 Nextbike 
8 EUR-Guthaben für das Fahrradverleihsystem metro-
polradruhr 

15 Simply-out-tours 4-stündige geführte Radtour für max. 20 Personen 

 

Dar¿ber hinaus spendierte der Fahrradladen ĂPlanet of Bikesñ ein Kettler-Lauffahrrad für 

den 2-jªhrigen ĂJoschañ, Mitglied der ĂSTADTRADEL-STAR-Familieñ. Die weiteren STADT-

RADEL-STARS erhielten zusätzlich Fahrrad-Utensilien (Fahrradcomputer, Fahrradtasche). 

Insgesamt betrug der Wert der ausgegeben Gewinne und Gutscheine über 6.000 EUR! 

 

 

 

 

Abb. 1: Logos der Sponsoren von STADTRADELN in Essen 2012. 

Als Dank und Anerkennung der Unterstützung wurden die Sponsoren mit Logo den auf 

eingesetzten Materialien (Ausnahme Poster und Banner) und im Internet (STADTRADELN-

Seiten des Klimabündnis (www.stadtradeln.de/essen2012.html & www.stadtradeln.de/part-

ner.html sowie STADRADELN-Seiten der Stadt Essen (www.klimawerkstadt-

essen.de/stadtradeln.html)) abgebildet. 

  

http://www.stadtradeln.de/essen2012.html
http://www.stadtradeln.de/partner.html
http://www.stadtradeln.de/partner.html
http://www.klimawerkstadtessen.de/stadtradeln.html)
http://www.klimawerkstadtessen.de/stadtradeln.html)


1 Die Kampagne STADTRADELN                     Seite 12 von 92 

 Auszeichnungskategorien in Essen und ĂGewinne/Gewinnspieleñ 

In Essen wurden 3 Auszeichnungskategorien gewählt: 

1. RadlerIn mit den meisten Kilometern 

2. Bestes Team (absolut) 

3. Bestes Team (relativ; mind. fünf Teammitglieder) 

Innerhalb der ersten Kategorien wurden die Ăbestenñ 3 Radler* zur Preisverleihung einge-

laden und per Urkunde ausgezeichnet. Zudem erhielten Sie jeweils 2 Tickets (Musical-Gut-

scheine) von Dirty Dancing.  

Die Teamkapitänin des Ăbestenñ Teams Ăabsolutñ (also Gesamtkilometer) wurde zur Preis-

verleihung eingeladen und per Urkunde ausgezeichnet. Ihr wurden zudem einige Sach-

preise und Gutscheine zur teaminternen Verlosung anvertraut. 

Innerhalb der dritten Kategorie wurden die drei Ăbestenñ Teams mit den meisten Radkilo-

metern je Person (relativ; mind. fünf Teammitglieder) zur Preisverleihung eingeladen und 

per Urkunde ausgezeichnet. Diese Teams durften sich (je nach Platzierung) über eine ge-

führte Radtour von simply out tours, Sachpreise (von GSE) und/oder Lichtburg-Kinogut-

scheine freuen.  

Gegen die Einschrªnkung in der Auszeichnungskategorie 3 Ămindestens f¿nf Teammitglie-

derñ gab im Anschluss an den Wettbewerb einige (wenige) Beschwerden. Ein ĂZweierteamñ, 

das offenbar aufgrund dieser Einschränkung einen erwarteten Preis nicht erhielt, äußerte 

bspw. seinen ĂUnmutñ. Diese (nur für Essen geltende) Einschränkung wurde aber in allen 

stadtspezifischen Werbematerialen stets so kommuniziert. 

Natürlich lässt sich über die Grenze diskutieren (was intern natürlich auch gemacht wurde). 

Das Essener Koordinationsteam hatte sich f¿r diese Grenze entschieden, um den ĂTeam-

gedankenñ zu fºrdern und mºglichst nicht nur 2-Personen-Teams auszuzeichnen, denn je 

kleiner ein Team ist, umso wahrscheinlicher ist auch deren Gewinn der pro Kopf-Wertung 

und dann hªtten wohl nur ĂRadurlaubspaareñ gewonnen, die vielleicht auch noch in der 

Einzelwertung gewonnen hätten. Dann hätten sich die wohl die größeren Teams beschwert. 

Bei STADTRADELN 2013 sollte überlegt werden, ob weitere Teamkategorien (z.B. 2-5 Per-

sonen, 5-20 Personen, > 20 Personen) ausgezeichnet werden können. 
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Gewinnspiel/ Verlosung 

Unter allen Teilnehmern wurden die übrigen zur Verfügung gestellten Preise verlost. Die 

Verlosung erfolgte durch ĂZiehungñ von ĂZufallszahlenñ mit Microsoft-Excel.  

Die Hauptgewinner der Verlosung waren: 

¶ E-Bike ĂVictoria Malente Sportñ vom Sponsor ĂPlanet of Bikesñ: Wolfgang Eggert 

(Team LOI) 

¶ Pegasus-Fahrrad vom Sponsor Ăfahrradies: N. S.-W. (Team Franz Sales Radler) 

¶ Fitness-Gutschein für ein 12 Monats- Abo (incl. Fitness, Duschen, Sauna im Ge-

samtwert von 395,-ú) von unserem Sponsor ĂCITYFITNESSñ: M. H. (Team Spar-

kasse - GUT für Essen). 

Die Hauptgewinner wurden schriftlich informiert und zur Preisverleihung eingeladen. Die 

Gewinner der weiteren Preise wurden ebenfalls schriftlich benachrichtigt. 

 

 

 

 

 

 

 

Abb. 2: STADTRADELN-Preisverleihung (Fotos Klaus Kordowski, Klimaagentur Essen) 



1 Die Kampagne STADTRADELN                     Seite 14 von 92 

 

Abb. 3:  Eingesendetes Foto zum ĂBannergewinnspielñ 

Im Aktionszeitraum fand zudem ein ĂBannergewinnspielñ statt. Im gesamten Essener Stadt-

gebiet waren 5 ĂSTADTRADELN-Bannerñ an beliebten Radwegen aufgehangen. Gegen 

Einsendung der Standorte und Fotos der Banner wurden Fahrradutensilien wurden Ge-

winne verlost.  

 Akquise von Teilnehmern (Radlern) 

Das Akquirieren von Teilnehmern erfolgte über mehrere Wege: 

- Telefonate und Gespräche 

- Diverse E-Mail-Anschreiben 

- Diverse Printmedien (Flyer, Plakate, Postkarten, Banne) 

- Beiträge/Beilagen in Newslettern und Magazinen 

- Veranstaltungen 

- Infoscreenwerbung der EVAG 

- Hinweise auf externen Webseiten 

- Pressemitteilungen  

- Lokalfernsehen 

 

Telefonate und Gespräche 
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Besonders in Frage kommende Teilnehmergruppen bzw. Multiplikatoren wurden über Te-

lefonate oder in ĂVor-Ort-Gesprªchenñ ¿ber die Aktion informiert und zur Teilnahme moti-

viert. 

Dieser Kontakt hat sich als recht erfolgreich erwiesen, allerdings war der Arbeits- und Zeit-

aufwand für diesen Kommunikationsweg auch am Größten. Deshalb war es auch erforder-

lich, durch E-Mailanschreiben weitere Teilnehmergruppen zu erschließen. 

E-Mail-Anschreiben/ Beiträge/Beilagen in Newslettern und Magazinen 

Es wurden über 1000 E-Mail-Kontakte recherchiert und per E-Mail angeschrieben, darunter 

ca. 200 große Unternehmen, 200 Vereine, 150 Kirchengemeinden, 100 Apotheken, 100 

Kultureinrichtungen und sonstige gemeinnützige Organisationen, 50 Radhändler, -Kuriere- 

und Vereine. Ihnen wurden neben Informationen zu STADTRADELN auch vorgefertigte 

Aushänge, Beiträge für firmeninterne Newsletter etc. zu Verfügung gestellt.   

Die Unternehmen, Vereine, Gemeinden 

etc. veröffentlichten dann tlw. wiederum 

Beiträge zum STADTRADELN in Essen in 

ihren Newslettern, Rundbriefen, Unterneh-

menszeitschriften o.ä.. Gleiches gilt für 

Hinweise zu STADTRADELN auf externen 

Webseiten.     

 

Abb. 4: Beispiel für STADTRADELN in Essen-Werbung über eine externe Webseite (http://www.dieku-

riere.com/index.php?id=70; Abruf im September 2012) 

Der Erfolg der E-Mail-Anschreiben lässt sich schwer abschätzen. Einige Unternehmen ha-

ben sich daraufhin gemeldet und mehr Informationen (Flyer, Plakate etc.) angefordert und 

sich schließlich zur Teilnahme angemeldet. Die Anschreiben an die Apotheken waren hin-

gegen sehr ernüchternd: Es gab keine einzige Rückmeldung, dass Flyer ausgelegt oder 

Plakate aufgehangen werden dürften und es war auch kein Apothekenteam unter den Teil-

nehmern (jedenfalls war dies aus der Namensgebung der Teams nicht ersichtlich). 

 

 

http://www.diekuriere.com/index.php?id=70
http://www.diekuriere.com/index.php?id=70
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Abb. 5: Beispiel für STADTRADELN in Essen-Werbung über eine externe Webseite (www.all-

bau.de/stadtradeln/) 

 

http://www.all-bau.de/stadtradeln/
http://www.all-bau.de/stadtradeln/
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Abb. 6:  Beispiel für STADTRADELN in Essen-Werbung über eine externe Webseite (www.plane-

tofbikes.de/news.html )   

http://www.plane-tofbikes.de/news.html
http://www.plane-tofbikes.de/news.html
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Printmedien 

An Printmaterialien wurden 10.000 Flyer, 5.000 Postkarten, 

500 A2- und 100 A1-Poster gedruckt und über verschiedene 

Kanäle verteilt, ausgelegt bzw. aufgehängt, z.B. Auslage in 

den EVAG-Kundenzentren, Auslage und Aushang in diversen 

städt. Einrichtungen, Auslage und Aushang bei verschiedenen 

fahrradaffinen Unternehmen und Organisationen (Radstation; 

Fahrradhändler und -werkstätten, ADFC, Sponsoren, Projekt-

partnerné). Dar¿ber hinaus wurden Flyer (und auf Anfrage 

Poster) an potenzielle Unternehmen versandt oder durch en-

gagierte Bürger (u.a. Mitgliedern des ADFC und KIE-Projekt-

beteiligte) an Radwegen etc. verteilt. Eine Ăwildeñ Verteilung (z.B. an abgestellten Fahrrª-

dern o.ä.) durch TRC oder andere war seitens des Umweltamtes nicht erwünscht. 

Des Weiteren wurden 800 Flyer als Beilage mit dem Magazin ĂSport in Essenñ (vertrieben 

durch den ESPO (Essener Sportbund)) an sämtliche registrierte Vereine in Essen verteilt. 

Neben Flyern, Postern und Postkarten wurden Banner gedruckt, die an beliebten Radwe-

gen aufgehangen wurden (für den Aushang an Straßen wurde keine Genehmigung erteilt). 

Für Veranstaltungen und für das Rathaus Foyer wurden zudem Roll-Up-Banner erstellt. 

Die Materialien sind in Anhang abgebildet.  

Die Essener Verkehrs AG (EVAG) als Projektmit-

glied veröffentliche auf ihren Infoscreens eben-

falls Informationen zu Stadtradeln. 

 

 

 

Abb. 7: Infoscreen-Entwurf durch TRC (nachträgliche Überarbeitung durch die EVAG) 

  




















































































































































